Исходные данные к билету № 1
                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 


	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Какие факторы влияют на изменения рентабельности единицы продукции?
1.Изменение объема и структуры реализованной продукции;
2.Изменение валовой прибыли;
3.Изменение себестоимости и продажной цены единицы продукции;
4.Изменение  выручки от реализации продукции
	



	2
	Методика вертикального анализа имущества предприятия предусматривает:
1. Сравнение данных на конец отчетного периода с данными на начало отчетного периода в разрезе отдельных составляющих частей;
2. Расчеты удельного веса отдельных частей имущества в общей валюте баланса и сопоставление полученных результатов
3. Отношение основных средств к оборотному капиталу
4 .Расчеты коэффициентов финансовой стойкости
	

	3
	Какие факторы влияют на изменение себестоимости единицы продукции?
1.Изменение объема производства;
2.Изменение суммы постоянных затрат;
3.Изменение сменных затрат;
4.Правильные ответы 1,2,3.
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
Термин"финансы" происходит от латинского "fіпапсіа", что переводится как:
1.Денежный поток.
2.Казна.
3.денежный платеж.
4.Финансовый платеж.
	

	5
	Функциями финансов есть:
1.Контрольная, экономическая, стимулирующая.
2.Распределительная, стимулирующая, воспроизводящая, регулирующая.
3.Распределительная, контрольная.
4.Фискальная, распределительная, регулирующая.
	




	6
	В зависимости от источников формирования, финансовые ресурсы делятся на:
1.Государственные и местные.
2.Централизованные и децентрализованные.
3.Внутренние и внешние.
4.Собственные и одолженные.
	

	7
	МДК 02.03 Маркетинг
К каналам личной коммуникации можно отнести:
а) общение одного лица с аудиторией;
б) прямую почтовую рекламу;
в) рекламу по телевидению;
г) печатную рекламу
	



	8
	К какой классификационной группе можно отнести хлеб и молоко, реализуемые населению?
а) товары импульсной покупки
б) товары особого спроса
в) товары постоянного спроса
г) товары предварительного выбора
д) товары пассивного спроса
	




	9
	Согласно теории мотивации Маслоу в первую очередь индивид желает удовлетворить:
а) потребность в любви;
б) потребность в безопасности;
в) физиологические потребности;
г) потребность в саморазвитии.
	

	10.
	Что является главным в определении маркетинг:
а) сбыт товара;
б) снижение издержек производства;
в) удовлетворение потребностей потребителей;
г) установление цены товара;
	



Исходные данные к билету № 2

                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 

	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Термин «анализ» означает:
а) изучение экономических явлений и процессов, которые осуществляются на предприятии;
б) оценку экономических результатов работы;
в) выявление резервов производства;
г) размежевание явления, которое анализируется, на отдельные составу части с целью их изучение.
	



	2
	Что является задачей экономического анализа:
а) системный анализ показателей производственных мощностей и их использование;
б) комплексное системное изучение деятельности предприятия с целью выявления резервов производства и их использование;
в) изучение условий принятия управленческих решений;
г) исследование производственно-хозяйственной деятельности в пределах предприятия для слаженного управления определенным предприятием и принятие управленческих решений?
	

	3
	Причина, которая влияет на определенный результат (следствие) это:
а) резерв;
б) индукция;
в) фактор;
г) дедукция.
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
Функциями финансов есть:
1. контрольная, экономическая, стимулирующая.
2. распределительная, стимулирующая, воспроизводящая, регулирующая.
3. распределительная, контрольная.
4. фискальная, распределительная, регулирующая.
	

	5
	В зависимости от источников формирования, финансовые ресурсы делятся на: 
1. государственные и местные.
2. централизованные и децентрализованные.
3. внутренние и внешние.
4. собственные и одолженные.
	




	6
	В которых формах осуществляется финансовый контроль?
1. документальные проверки и ревизии.
2. тематические обследования и наблюдения.
3. предыдущий, текущий, следующий.
4. внешний и внутренний.
	

	7
	МДК 02.03 Маркетинг
Главное отличие пропаганды от рекламы в:
а) ее платности;
б) ее личном  характере;
в) ее общественном  характере;
г) она не оплачивается.
	



	8
	Комплекс маркетинговых коммуникаций состоит из:
а) пяти элементов;
б) шести элементов;
в) девяти элементов;
г) трех элементов.
	



	9
	К какому критерию сегментирования относится формирование сегмента по составу семьи:
а) географическому;
б) демографическому;
в) поведенческому;
г) психографическому;
	

	10.
	Обязательным элементом процесса коммуникации должен быть:
а) реклама;
б) стимулирование сбыта;
в) обратная связь;
г) все перечисленные.
	




Исходные данные к билету № 3


                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 

	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Как определить коэффициент ритмичности выпуска продукции:
а) отношением фактического выпуска к плановому;
б) отношением объема недовыполнения плана к плановому выпуску;
 в)отношением фактического выпуска, но не выше плана, за декадами к плановому объему выпуска продукции за месяц;
г) отношением фактического выпуска в пределах плана за декадами к фактическому выпуску за месяц?
	



	2
	Как анализируется структура промышленно-производственного персонала:
а)сопоставлением фактической частицы каждой категории персонала с плановой;
б)сопоставлением фактической частицы каждой категории персонала с плановой и фактической за прошлый отчетный период;
в)сопоставлением фактической частицы рабочих в общей численности персонала за ряд отчетных периодов с плановыми;
 г)отношением чрезмерного числа работников к средней по списку численности?
	

	3
	Какие факторы влияют на производительность одного работника:
а)объем производства продукции и численность работников;
б)численность рабочих и отработанный ими время;
в)изменение частицы рабочих в общей численности персонала и их производительность;
г)соотношение между основными и вспомогательными рабочими?
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
Финансовое обеспечение осуществляется в таких формах:
1.Самофинансирование, кредитование, бюджетные ассигнования.
2.Кредитование и акционирование.
3.Самофинансирование, кредитование, бюджетные ассигнования и акционерный капитал.
4.Бюджетное финансирование и кредитования.
	

	5
	Финансовая система — это:
1.Контроль со стороны общества за финансовой деятельностью государства.
2.Совокупность финансовых методов и форм, инструментов и рычагов влияния на социально-экономическое развитие общества.
3.Совокупность относительно отделенных форм финансовых отношений.
4.Денежно-кредитный механизм.
	




	6
	В финансовой системе выделяют такие сферы финансовых отношений:
1.Государственные финансы и финансовый рынок.
2.Финансы субъектов хозяйствования и государственные финансы.
3.Международные финансы, государственные финансы, финансы субъектов хозяйствования, финансовый рынок.
4.Макро- и микроэкономика.
	

	7
	МДК 02.03  Маркетинг
В случае распространения информации по каналам неличной коммуникации отсутствует:
а) обратная связь;
б) специфическая атмосфера;
в) внушение;
г) чувство уверенности.
	



	8
	Рекламируя товар, продавец должен выступать с утверждениями относительно товара, которые:
а) немного преувеличивают его реальные свойства;
б) достоверно отражают его свойства;
в) не соответствуют его реальным свойствам;
г) менее всего расхваливают данный товар.
	



	9
	На этапе роста затраты на маркетинг:
а) относительно высокие;
б) сокращаются;
в) низкие.
	

	10.
	Реклама выступает как:
а) средство живого общения с покупателями;
б) способ диалога с аудиторией;
в) средство увещевания;
г) средство установления тесных контактов с потребителями.
	


























Исходные данные к билету № 4

                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 

	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Показатель фондоотдачи характеризует:
а)объем товарной продукции на 1 руб. основных производственных фондов;
б)уровень технической обеспеченности работы;
 в)удельные затраты основных фондов на 1 руб.реализованной продукции;
 г)количество оборотов оборотных денег.

	



	2
	Какими показателями характеризуется эффективность использования оборудования:
а)коэффициентом обновления;
б)коэффициентом изменяемости;
в)коэффициентом экстенсивного, интенсивного и интегрального использования; г)коэффициентом износа?
	

	3
	Причина, которая влияет на определенный результат (следствие) это:
а) резерв;
б) индукция;
в) фактор;
г) дедукция.
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
К финансовым ресурсам предприятия принадлежат:
1.Только собственный капитал.
2.Денежные фонды и часть денежных средств, которая используется в не фондовой форме.
3.Основные фонды и оборотные активы.
4.Только кредиты банков.

	

	5
	Финансовая система — это:
1.Контроль со стороны общества за финансовой деятельностью государства.
2.Совокупность финансовых методов и форм, инструментов и рычагов влияния на социально-экономическое развитие общества.
3.Совокупность относительно отделенных форм финансовых отношений.
4.Денежно-кредитный механизм.
	




	6
	Оборотные средства предприятия — это:
1.Предметы работы и затраты обращения.
2.Средства, авансированные в производственные оборотные фонды и фонды обращения.
3.Деньги в кассе, на текущих и валютных счетах, в расчетах.
4.Основной капитал.

	

	7
	МДК 02.03  Маркетинг
Исследование поведения людей в магазине предполагает следующую форму наблюдения?
а) полевую;
б) лабораторную;
в) кабинетную;
г) все ответы верны.
	



	8
	Способ связи с аудиторией, который характеризуется возможностью быстро получить информацию с небольшими затратами, это?
а) почта;
б) телефон;
в) интернет;
г) все ответы верны.
	



	9
	Что такое сегментирование рынка?
а) деление потребителей на однородные группы;
б) деление товара на однородные группы;
в) деление конкурентов на однородные группы;
г) все ответы верны.
	

	10.
	Рынок товаров потребительского назначения состоит из?
а)покупателей, приобретающих товары для личного пользования;
б) людей, приобретающих товары для личного пользования;
в)фирм - производителей товаров потребительского назначения;
г) компаний, которые приобретают товары для их последующей реализации.
	




























Исходные данные к билету № 5

                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 

	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Материалоотдача характеризует:
а)выход продукции на 1 руб. материальных затрат;
б)процесс переноса материальных затрат на себестоимость продукции, которая производится;
в)затраты всех видов материальных ресурсов на 1 руб. товарной продукции;
г)затраты материалов и сырье.
	



	2
	За образом вычисления в расчетов на единицу продукции затраты разделяют на:
а)простые и комплексные;
б)основные и накладные;
 в)прямые и косвенные;
г)постоянные и сменные.
	

	3
	Прибыль как экономическая категория - это:
а)источник доходов владельцев предприятия;
б)главная цель и результат деятельности предприятия;
 в)выручка от реализации продукции;
 г)основной источник поступлений в бюджет.
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
Налоги выполняют функции:
1.Фискальную, контрольную..
2.Распределительную, регулирующую, стимулирующую.
3.Распределительную, стимулирующую, фискальную.
4.Фискальную, регулирующую, контрольную.

	

	5
	Финансовая система — это:
1.Контроль со стороны общества за финансовой деятельностью государства.
2.Совокупность финансовых методов и форм, инструментов и рычагов влияния на социально-экономическое развитие общества.
3.Совокупность относительно отделенных форм финансовых отношений.
4.Денежно-кредитный механизм.
	




	6
	Налоговая ставка характеризуется как:
1.Сумма налога, определенная к уплате в бюджет.
2.Законодательно установленный размер налога на единицу объекта налогообложения.
3.Сумма, фактически уплаченная в бюджет.
4.Процентная ставка, за которой определяется сумма отчислений к уплате в местный бюджет.
	

	7
	МДК 02.03  Маркетинг
К каналам личной коммуникации можно отнести:
а) общение одного лица с аудиторией;
б) прямую почтовую рекламу;
в) рекламу по телевидению;
г) печатную рекламу.
	



	8
	В случае распространения информации по каналам неличной коммуникации отсутствует:
а) обратная связь;
б) специфическая атмосфера;
в) внушение;
г) чувство уверенности.
	



	9
	На этапе роста затраты на маркетинг:
а) относительно высокие;
б) сокращаются;
в) низкие.
	

	

10.
	
Что является главным в определении маркетинг:
а) сбыт товара;
б) снижение издержек производства;
в) удовлетворение потребностей потребителей;
г) установление цены товара;.
	





























Исходные данные к билету № 6

                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 

	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Какие факторы влияют на величину прибыли от реализации:
а) себестоимость реализованной продукции, объем реализации, цены на реализованную продукцию, прибыль за акциями и ценными бумагами;
б)выручка от реализации, ассортименты и структура произведенной продукции, цены на реализованную продукцию;
в)себестоимость реализованной продукции, уровень цен, ассортименты реализованной продукции;
г)объем реализации, ассортименты и структура реализованной продукции, себестоимость реализованной продукции, цены на реализованную продукцию?
	



	2
	Ликвидность - это:
а)возможность ликвидации предприятия;
б)возможность за счет превращения активов в денежную форму своевременно ликвидировать обязательство предприятия;
в)необходимость ликвидировать предприятия;
 г)наличие у предприятия средств и эквивалентов, достаточных для расчетов из кредиторской задолженности, которая нуждается в немедленном погашении.
	

	3
	Что такое экономический анализ как самостоятельная наука:
 б)система обобщающих показателей хозяйственной деятельности в пределах определенного предприятия ( фирмы);
 в)система хозяйственных процессов и явлений в пределах предприятий, производственных объединений;
 г)система методологических, методических и технических приемов, направленных на изучение деятельности промышленно-производственного персонала предприятия?.
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
К косвенным налогам принадлежат:
1. Акцизный сбор,  пошлина.
2. акцизный сбор, рентные платежи.
3. Акцизный сбор, государственная пошлина, налог с владельцев транспортных средств.
4. Плата за землю, налог с владельцев транспортных средств, подоходный налог 

	

	5
	Акцизный сбор характеризуется как:
1.Прямой налог, который вносится в цену товаров.
2.Налог из высокорентабельных и импортных товаров.
3.Косвенный налог на высокорентабельные и монопольные товары, который вносится в цену этих товаров.
4.Прямой налог из подакцизных товаров.

	




	6
	Налоговая ставка характеризуется как:
1.Сумма налога, определенная к уплате в бюджет.
2.Законодательно установленный размер налога на единицу объекта налогообложения.
3.Сумма, фактически уплаченная в бюджет.
4.Процентная ставка, за которой определяется сумма отчислений к уплате в местный бюджет.
	

	7
	МДК 02.03  Маркетинг
В случае распространения информации по каналам неличной коммуникации отсутствует:
а) обратная связь;
б) специфическая атмосфера;
в) внушение;
г) чувство уверенности.
	



	8
	Исследование поведения людей в магазине предполагает следующую форму наблюдения?
а) полевую;
б) лабораторную;
в) кабинетную;
г) все ответы верны.
	



	9
	Что такое сегментирование рынка?
а) деление потребителей на однородные группы;
б) деление товара на однородные группы;
в) деление конкурентов на однородные группы;
г) все ответы верны.
	

	10.
	Реклама выступает как:
а) средство живого общения с покупателями;
б) способ диалога с аудиторией;
в) средство увещевания;
г) средство установления тесных контактов с потребителями.
	


























Исходные данные к билету № 7
                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 

	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Какие факторы влияют на изменения рентабельности единицы продукции?
1.Изменение объема и структуры реализованной продукции;
2.Изменение валовой прибыли;
3.Изменение себестоимости и продажной цены единицы продукции;
4.Изменение  выручки от реализации продукции
	



	2
	Методика вертикального анализа имущества предприятия предусматривает:
1. Сравнение данных на конец отчетного периода с данными на начало отчетного периода в разрезе отдельных составляющих частей;
2. Расчеты удельного веса отдельных частей имущества в общей валюте баланса и сопоставление полученных результатов
3. Отношение основных средств к оборотному капиталу
4 .Расчеты коэффициентов финансовой стойкости
	

	3
	Какие факторы влияют на изменение себестоимости единицы продукции?
1.Изменение объема производства;
2.Изменение суммы постоянных затрат;
3.Изменение сменных затрат;
4.Правильные ответы 1,2,3.
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
Термин"финансы" происходит от латинского "fіпапсіа", что переводится как:
1.Денежный поток.
2.Казна.
3.денежный платеж.
4.Финансовый платеж.
	

	5
	Функциями финансов есть:
1.Контрольная, экономическая, стимулирующая.
2.Распределительная, стимулирующая, воспроизводящая, регулирующая.
3.Распределительная, контрольная.
4.Фискальная, распределительная, регулирующая.
	




	6
	В зависимости от источников формирования, финансовые ресурсы делятся на:
1.Государственные и местные.
2.Централизованные и децентрализованные.
3.Внутренние и внешние.
4.Собственные и одолженные.
	

	7
	МДК 02.03 Маркетинг
К каналам личной коммуникации можно отнести:
а) общение одного лица с аудиторией;
б) прямую почтовую рекламу;
в) рекламу по телевидению;
г) печатную рекламу
	



	8
	К какой классификационной группе можно отнести хлеб и молоко, реализуемые населению?
а) товары импульсной покупки
б) товары особого спроса
в) товары постоянного спроса
г) товары предварительного выбора
д) товары пассивного спроса
	




	9
	Согласно теории мотивации Маслоу в первую очередь индивид желает удовлетворить:
а) потребность в любви;
б) потребность в безопасности;
в) физиологические потребности;
г) потребность в саморазвитии.
	

	10.
	Что является главным в определении маркетинг:
а) сбыт товара;
б) снижение издержек производства;
в) удовлетворение потребностей потребителей;
г) установление цены товара;
	



Исходные данные к билету № 8

                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 

	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Термин «анализ» означает:
а) изучение экономических явлений и процессов, которые осуществляются на предприятии;
б) оценку экономических результатов работы;
в) выявление резервов производства;
г) размежевание явления, которое анализируется, на отдельные составу части с целью их изучение.
	



	2
	Что является задачей экономического анализа:
а) системный анализ показателей производственных мощностей и их использование;
б) комплексное системное изучение деятельности предприятия с целью выявления резервов производства и их использование;
в) изучение условий принятия управленческих решений;
г) исследование производственно-хозяйственной деятельности в пределах предприятия для слаженного управления определенным предприятием и принятие управленческих решений?
	

	3
	Причина, которая влияет на определенный результат (следствие) это:
а) резерв;
б) индукция;
в) фактор;
г) дедукция.
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
Функциями финансов есть:
1. контрольная, экономическая, стимулирующая.
2. распределительная, стимулирующая, воспроизводящая, регулирующая.
3. распределительная, контрольная.
4. фискальная, распределительная, регулирующая.
	

	5
	В зависимости от источников формирования, финансовые ресурсы делятся на: 
1. государственные и местные.
2. централизованные и децентрализованные.
3. внутренние и внешние.
4. собственные и одолженные.
	




	6
	В которых формах осуществляется финансовый контроль?
1. документальные проверки и ревизии.
2. тематические обследования и наблюдения.
3. предыдущий, текущий, следующий.
4. внешний и внутренний.
	

	7
	МДК 02.03 Маркетинг
Главное отличие пропаганды от рекламы в:
а) ее платности;
б) ее личном  характере;
в) ее общественном  характере;
г) она не оплачивается.
	



	8
	Комплекс маркетинговых коммуникаций состоит из:
а) пяти элементов;
б) шести элементов;
в) девяти элементов;
г) трех элементов.
	



	9
	К какому критерию сегментирования относится формирование сегмента по составу семьи:
а) географическому;
б) демографическому;
в) поведенческому;
г) психографическому;
	

	10.
	Обязательным элементом процесса коммуникации должен быть:
а) реклама;
б) стимулирование сбыта;
в) обратная связь;
г) все перечисленные.
	




Исходные данные к билету № 9


                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 

	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Как определить коэффициент ритмичности выпуска продукции:
а) отношением фактического выпуска к плановому;
б) отношением объема недовыполнения плана к плановому выпуску;
 в)отношением фактического выпуска, но не выше плана, за декадами к плановому объему выпуска продукции за месяц;
г) отношением фактического выпуска в пределах плана за декадами к фактическому выпуску за месяц?
	



	2
	Как анализируется структура промышленно-производственного персонала:
а)сопоставлением фактической частицы каждой категории персонала с плановой;
б)сопоставлением фактической частицы каждой категории персонала с плановой и фактической за прошлый отчетный период;
в)сопоставлением фактической частицы рабочих в общей численности персонала за ряд отчетных периодов с плановыми;
 г)отношением чрезмерного числа работников к средней по списку численности?
	

	3
	Какие факторы влияют на производительность одного работника:
а)объем производства продукции и численность работников;
б)численность рабочих и отработанный ими время;
в)изменение частицы рабочих в общей численности персонала и их производительность;
г)соотношение между основными и вспомогательными рабочими?
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
Финансовое обеспечение осуществляется в таких формах:
1.Самофинансирование, кредитование, бюджетные ассигнования.
2.Кредитование и акционирование.
3.Самофинансирование, кредитование, бюджетные ассигнования и акционерный капитал.
4.Бюджетное финансирование и кредитования.
	

	5
	Финансовая система — это:
1.Контроль со стороны общества за финансовой деятельностью государства.
2.Совокупность финансовых методов и форм, инструментов и рычагов влияния на социально-экономическое развитие общества.
3.Совокупность относительно отделенных форм финансовых отношений.
4.Денежно-кредитный механизм.
	




	6
	В финансовой системе выделяют такие сферы финансовых отношений:
1.Государственные финансы и финансовый рынок.
2.Финансы субъектов хозяйствования и государственные финансы.
3.Международные финансы, государственные финансы, финансы субъектов хозяйствования, финансовый рынок.
4.Макро- и микроэкономика.
	

	7
	МДК 02.03  Маркетинг
В случае распространения информации по каналам неличной коммуникации отсутствует:
а) обратная связь;
б) специфическая атмосфера;
в) внушение;
г) чувство уверенности.
	



	8
	Рекламируя товар, продавец должен выступать с утверждениями относительно товара, которые:
а) немного преувеличивают его реальные свойства;
б) достоверно отражают его свойства;
в) не соответствуют его реальным свойствам;
г) менее всего расхваливают данный товар.
	



	9
	На этапе роста затраты на маркетинг:
а) относительно высокие;
б) сокращаются;
в) низкие.
	

	10.
	Реклама выступает как:
а) средство живого общения с покупателями;
б) способ диалога с аудиторией;
в) средство увещевания;
г) средство установления тесных контактов с потребителями.
	


























Исходные данные к билету № 10

                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 

	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Показатель фондоотдачи характеризует:
а)объем товарной продукции на 1 руб. основных производственных фондов;
б)уровень технической обеспеченности работы;
 в)удельные затраты основных фондов на 1 руб.реализованной продукции;
 г)количество оборотов оборотных денег.

	



	2
	Какими показателями характеризуется эффективность использования оборудования:
а)коэффициентом обновления;
б)коэффициентом изменяемости;
в)коэффициентом экстенсивного, интенсивного и интегрального использования; г)коэффициентом износа?
	

	3
	Причина, которая влияет на определенный результат (следствие) это:
а) резерв;
б) индукция;
в) фактор;
г) дедукция.
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
К финансовым ресурсам предприятия принадлежат:
1.Только собственный капитал.
2.Денежные фонды и часть денежных средств, которая используется в не фондовой форме.
3.Основные фонды и оборотные активы.
4.Только кредиты банков.

	

	5
	Финансовая система — это:
1.Контроль со стороны общества за финансовой деятельностью государства.
2.Совокупность финансовых методов и форм, инструментов и рычагов влияния на социально-экономическое развитие общества.
3.Совокупность относительно отделенных форм финансовых отношений.
4.Денежно-кредитный механизм.
	




	6
	Оборотные средства предприятия — это:
1.Предметы работы и затраты обращения.
2.Средства, авансированные в производственные оборотные фонды и фонды обращения.
3.Деньги в кассе, на текущих и валютных счетах, в расчетах.
4.Основной капитал.

	

	7
	МДК 02.03  Маркетинг
Исследование поведения людей в магазине предполагает следующую форму наблюдения?
а) полевую;
б) лабораторную;
в) кабинетную;
г) все ответы верны.
	



	8
	Способ связи с аудиторией, который характеризуется возможностью быстро получить информацию с небольшими затратами, это?
а) почта;
б) телефон;
в) интернет;
г) все ответы верны.
	



	9
	Что такое сегментирование рынка?
а) деление потребителей на однородные группы;
б) деление товара на однородные группы;
в) деление конкурентов на однородные группы;
г) все ответы верны.
	

	10.
	Рынок товаров потребительского назначения состоит из?
а)покупателей, приобретающих товары для личного пользования;
б) людей, приобретающих товары для личного пользования;
в)фирм - производителей товаров потребительского назначения;
г) компаний, которые приобретают товары для их последующей реализации.
	




























Исходные данные к билету № 11

                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 

	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Материалоотдача характеризует:
а)выход продукции на 1 руб. материальных затрат;
б)процесс переноса материальных затрат на себестоимость продукции, которая производится;
в)затраты всех видов материальных ресурсов на 1 руб. товарной продукции;
г)затраты материалов и сырье.
	



	2
	За образом вычисления в расчетов на единицу продукции затраты разделяют на:
а)простые и комплексные;
б)основные и накладные;
 в)прямые и косвенные;
г)постоянные и сменные.
	

	3
	Прибыль как экономическая категория - это:
а)источник доходов владельцев предприятия;
б)главная цель и результат деятельности предприятия;
 в)выручка от реализации продукции;
 г)основной источник поступлений в бюджет.
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
Налоги выполняют функции:
1.Фискальную, контрольную..
2.Распределительную, регулирующую, стимулирующую.
3.Распределительную, стимулирующую, фискальную.
4.Фискальную, регулирующую, контрольную.

	

	5
	Финансовая система — это:
1.Контроль со стороны общества за финансовой деятельностью государства.
2.Совокупность финансовых методов и форм, инструментов и рычагов влияния на социально-экономическое развитие общества.
3.Совокупность относительно отделенных форм финансовых отношений.
4.Денежно-кредитный механизм.
	




	6
	Налоговая ставка характеризуется как:
1.Сумма налога, определенная к уплате в бюджет.
2.Законодательно установленный размер налога на единицу объекта налогообложения.
3.Сумма, фактически уплаченная в бюджет.
4.Процентная ставка, за которой определяется сумма отчислений к уплате в местный бюджет.
	

	7
	МДК 02.03  Маркетинг
К каналам личной коммуникации можно отнести:
а) общение одного лица с аудиторией;
б) прямую почтовую рекламу;
в) рекламу по телевидению;
г) печатную рекламу.
	



	8
	В случае распространения информации по каналам неличной коммуникации отсутствует:
а) обратная связь;
б) специфическая атмосфера;
в) внушение;
г) чувство уверенности.
	



	9
	На этапе роста затраты на маркетинг:
а) относительно высокие;
б) сокращаются;
в) низкие.
	

	

10.
	
Что является главным в определении маркетинг:
а) сбыт товара;
б) снижение издержек производства;
в) удовлетворение потребностей потребителей;
г) установление цены товара;.
	





























Исходные данные к билету № 12

                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 

	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Какие факторы влияют на величину прибыли от реализации:
а) себестоимость реализованной продукции, объем реализации, цены на реализованную продукцию, прибыль за акциями и ценными бумагами;
б)выручка от реализации, ассортименты и структура произведенной продукции, цены на реализованную продукцию;
в)себестоимость реализованной продукции, уровень цен, ассортименты реализованной продукции;
г)объем реализации, ассортименты и структура реализованной продукции, себестоимость реализованной продукции, цены на реализованную продукцию?
	



	2
	Ликвидность - это:
а)возможность ликвидации предприятия;
б)возможность за счет превращения активов в денежную форму своевременно ликвидировать обязательство предприятия;
в)необходимость ликвидировать предприятия;
 г)наличие у предприятия средств и эквивалентов, достаточных для расчетов из кредиторской задолженности, которая нуждается в немедленном погашении.
	

	3
	Что такое экономический анализ как самостоятельная наука:
 б)система обобщающих показателей хозяйственной деятельности в пределах определенного предприятия ( фирмы);
 в)система хозяйственных процессов и явлений в пределах предприятий, производственных объединений;
 г)система методологических, методических и технических приемов, направленных на изучение деятельности промышленно-производственного персонала предприятия?.
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
К косвенным налогам принадлежат:
1. Акцизный сбор,  пошлина.
2. акцизный сбор, рентные платежи.
3. Акцизный сбор, государственная пошлина, налог с владельцев транспортных средств.
4. Плата за землю, налог с владельцев транспортных средств, подоходный налог 

	

	5
	Акцизный сбор характеризуется как:
1.Прямой налог, который вносится в цену товаров.
2.Налог из высокорентабельных и импортных товаров.
3.Косвенный налог на высокорентабельные и монопольные товары, который вносится в цену этих товаров.
4.Прямой налог из подакцизных товаров.

	




	6
	Налоговая ставка характеризуется как:
1.Сумма налога, определенная к уплате в бюджет.
2.Законодательно установленный размер налога на единицу объекта налогообложения.
3.Сумма, фактически уплаченная в бюджет.
4.Процентная ставка, за которой определяется сумма отчислений к уплате в местный бюджет.
	

	7
	МДК 02.03  Маркетинг
В случае распространения информации по каналам неличной коммуникации отсутствует:
а) обратная связь;
б) специфическая атмосфера;
в) внушение;
г) чувство уверенности.
	



	8
	Исследование поведения людей в магазине предполагает следующую форму наблюдения?
а) полевую;
б) лабораторную;
в) кабинетную;
г) все ответы верны.
	



	9
	Что такое сегментирование рынка?
а) деление потребителей на однородные группы;
б) деление товара на однородные группы;
в) деление конкурентов на однородные группы;
г) все ответы верны.
	

	10.
	Реклама выступает как:
а) средство живого общения с покупателями;
б) способ диалога с аудиторией;
в) средство увещевания;
г) средство установления тесных контактов с потребителями.
	

























Исходные данные к билету № 13
                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 


	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Какие факторы влияют на изменения рентабельности единицы продукции?
1.Изменение объема и структуры реализованной продукции;
2.Изменение валовой прибыли;
3.Изменение себестоимости и продажной цены единицы продукции;
4.Изменение  выручки от реализации продукции
	



	2
	Методика вертикального анализа имущества предприятия предусматривает:
1. Сравнение данных на конец отчетного периода с данными на начало отчетного периода в разрезе отдельных составляющих частей;
2. Расчеты удельного веса отдельных частей имущества в общей валюте баланса и сопоставление полученных результатов
3. Отношение основных средств к оборотному капиталу
4 .Расчеты коэффициентов финансовой стойкости
	

	3
	Какие факторы влияют на изменение себестоимости единицы продукции?
1.Изменение объема производства;
2.Изменение суммы постоянных затрат;
3.Изменение сменных затрат;
4.Правильные ответы 1,2,3.
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
Термин"финансы" происходит от латинского "fіпапсіа", что переводится как:
1.Денежный поток.
2.Казна.
3.денежный платеж.
4.Финансовый платеж.
	

	5
	Функциями финансов есть:
1.Контрольная, экономическая, стимулирующая.
2.Распределительная, стимулирующая, воспроизводящая, регулирующая.
3.Распределительная, контрольная.
4.Фискальная, распределительная, регулирующая.
	




	6
	В зависимости от источников формирования, финансовые ресурсы делятся на:
1.Государственные и местные.
2.Централизованные и децентрализованные.
3.Внутренние и внешние.
4.Собственные и одолженные.
	

	7
	МДК 02.03 Маркетинг
К каналам личной коммуникации можно отнести:
а) общение одного лица с аудиторией;
б) прямую почтовую рекламу;
в) рекламу по телевидению;
г) печатную рекламу
	



	8
	К какой классификационной группе можно отнести хлеб и молоко, реализуемые населению?
а) товары импульсной покупки
б) товары особого спроса
в) товары постоянного спроса
г) товары предварительного выбора
д) товары пассивного спроса
	




	9
	Согласно теории мотивации Маслоу в первую очередь индивид желает удовлетворить:
а) потребность в любви;
б) потребность в безопасности;
в) физиологические потребности;
г) потребность в саморазвитии.
	

	10.
	Что является главным в определении маркетинг:
а) сбыт товара;
б) снижение издержек производства;
в) удовлетворение потребностей потребителей;
г) установление цены товара;
	



Исходные данные к билету № 14

                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 

	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Термин «анализ» означает:
а) изучение экономических явлений и процессов, которые осуществляются на предприятии;
б) оценку экономических результатов работы;
в) выявление резервов производства;
г) размежевание явления, которое анализируется, на отдельные составу части с целью их изучение.
	



	2
	Что является задачей экономического анализа:
а) системный анализ показателей производственных мощностей и их использование;
б) комплексное системное изучение деятельности предприятия с целью выявления резервов производства и их использование;
в) изучение условий принятия управленческих решений;
г) исследование производственно-хозяйственной деятельности в пределах предприятия для слаженного управления определенным предприятием и принятие управленческих решений?
	

	3
	Причина, которая влияет на определенный результат (следствие) это:
а) резерв;
б) индукция;
в) фактор;
г) дедукция.
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
Функциями финансов есть:
1. контрольная, экономическая, стимулирующая.
2. распределительная, стимулирующая, воспроизводящая, регулирующая.
3. распределительная, контрольная.
4. фискальная, распределительная, регулирующая.
	

	5
	В зависимости от источников формирования, финансовые ресурсы делятся на: 
1. государственные и местные.
2. централизованные и децентрализованные.
3. внутренние и внешние.
4. собственные и одолженные.
	




	6
	В которых формах осуществляется финансовый контроль?
1. документальные проверки и ревизии.
2. тематические обследования и наблюдения.
3. предыдущий, текущий, следующий.
4. внешний и внутренний.
	

	7
	МДК 02.03 Маркетинг
Главное отличие пропаганды от рекламы в:
а) ее платности;
б) ее личном  характере;
в) ее общественном  характере;
г) она не оплачивается.
	



	8
	Комплекс маркетинговых коммуникаций состоит из:
а) пяти элементов;
б) шести элементов;
в) девяти элементов;
г) трех элементов.
	



	9
	К какому критерию сегментирования относится формирование сегмента по составу семьи:
а) географическому;
б) демографическому;
в) поведенческому;
г) психографическому;
	

	10.
	Обязательным элементом процесса коммуникации должен быть:
а) реклама;
б) стимулирование сбыта;
в) обратная связь;
г) все перечисленные.
	




Исходные данные к билету № 15


                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 

	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Как определить коэффициент ритмичности выпуска продукции:
а) отношением фактического выпуска к плановому;
б) отношением объема недовыполнения плана к плановому выпуску;
 в)отношением фактического выпуска, но не выше плана, за декадами к плановому объему выпуска продукции за месяц;
г) отношением фактического выпуска в пределах плана за декадами к фактическому выпуску за месяц?
	



	2
	Как анализируется структура промышленно-производственного персонала:
а)сопоставлением фактической частицы каждой категории персонала с плановой;
б)сопоставлением фактической частицы каждой категории персонала с плановой и фактической за прошлый отчетный период;
в)сопоставлением фактической частицы рабочих в общей численности персонала за ряд отчетных периодов с плановыми;
 г)отношением чрезмерного числа работников к средней по списку численности?
	

	3
	Какие факторы влияют на производительность одного работника:
а)объем производства продукции и численность работников;
б)численность рабочих и отработанный ими время;
в)изменение частицы рабочих в общей численности персонала и их производительность;
г)соотношение между основными и вспомогательными рабочими?
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
Финансовое обеспечение осуществляется в таких формах:
1.Самофинансирование, кредитование, бюджетные ассигнования.
2.Кредитование и акционирование.
3.Самофинансирование, кредитование, бюджетные ассигнования и акционерный капитал.
4.Бюджетное финансирование и кредитования.
	

	5
	Финансовая система — это:
1.Контроль со стороны общества за финансовой деятельностью государства.
2.Совокупность финансовых методов и форм, инструментов и рычагов влияния на социально-экономическое развитие общества.
3.Совокупность относительно отделенных форм финансовых отношений.
4.Денежно-кредитный механизм.
	




	6
	В финансовой системе выделяют такие сферы финансовых отношений:
1.Государственные финансы и финансовый рынок.
2.Финансы субъектов хозяйствования и государственные финансы.
3.Международные финансы, государственные финансы, финансы субъектов хозяйствования, финансовый рынок.
4.Макро- и микроэкономика.
	

	7
	МДК 02.03  Маркетинг
В случае распространения информации по каналам неличной коммуникации отсутствует:
а) обратная связь;
б) специфическая атмосфера;
в) внушение;
г) чувство уверенности.
	



	8
	Рекламируя товар, продавец должен выступать с утверждениями относительно товара, которые:
а) немного преувеличивают его реальные свойства;
б) достоверно отражают его свойства;
в) не соответствуют его реальным свойствам;
г) менее всего расхваливают данный товар.
	



	9
	На этапе роста затраты на маркетинг:
а) относительно высокие;
б) сокращаются;
в) низкие.
	

	10.
	Реклама выступает как:
а) средство живого общения с покупателями;
б) способ диалога с аудиторией;
в) средство увещевания;
г) средство установления тесных контактов с потребителями.
	


























Исходные данные к билету № 16

                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 

	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Показатель фондоотдачи характеризует:
а)объем товарной продукции на 1 руб. основных производственных фондов;
б)уровень технической обеспеченности работы;
 в)удельные затраты основных фондов на 1 руб.реализованной продукции;
 г)количество оборотов оборотных денег.

	



	2
	Какими показателями характеризуется эффективность использования оборудования:
а)коэффициентом обновления;
б)коэффициентом изменяемости;
в)коэффициентом экстенсивного, интенсивного и интегрального использования; г)коэффициентом износа?
	

	3
	Причина, которая влияет на определенный результат (следствие) это:
а) резерв;
б) индукция;
в) фактор;
г) дедукция.
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
К финансовым ресурсам предприятия принадлежат:
1.Только собственный капитал.
2.Денежные фонды и часть денежных средств, которая используется в не фондовой форме.
3.Основные фонды и оборотные активы.
4.Только кредиты банков.

	

	5
	Финансовая система — это:
1.Контроль со стороны общества за финансовой деятельностью государства.
2.Совокупность финансовых методов и форм, инструментов и рычагов влияния на социально-экономическое развитие общества.
3.Совокупность относительно отделенных форм финансовых отношений.
4.Денежно-кредитный механизм.
	




	6
	Оборотные средства предприятия — это:
1.Предметы работы и затраты обращения.
2.Средства, авансированные в производственные оборотные фонды и фонды обращения.
3.Деньги в кассе, на текущих и валютных счетах, в расчетах.
4.Основной капитал.

	

	7
	МДК 02.03  Маркетинг
Исследование поведения людей в магазине предполагает следующую форму наблюдения?
а) полевую;
б) лабораторную;
в) кабинетную;
г) все ответы верны.
	



	8
	Способ связи с аудиторией, который характеризуется возможностью быстро получить информацию с небольшими затратами, это?
а) почта;
б) телефон;
в) интернет;
г) все ответы верны.
	



	9
	Что такое сегментирование рынка?
а) деление потребителей на однородные группы;
б) деление товара на однородные группы;
в) деление конкурентов на однородные группы;
г) все ответы верны.
	

	10.
	Рынок товаров потребительского назначения состоит из?
а)покупателей, приобретающих товары для личного пользования;
б) людей, приобретающих товары для личного пользования;
в)фирм - производителей товаров потребительского назначения;
г) компаний, которые приобретают товары для их последующей реализации.
	




























Исходные данные к билету № 17

                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 

	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Материалоотдача характеризует:
а)выход продукции на 1 руб. материальных затрат;
б)процесс переноса материальных затрат на себестоимость продукции, которая производится;
в)затраты всех видов материальных ресурсов на 1 руб. товарной продукции;
г)затраты материалов и сырье.
	



	2
	За образом вычисления в расчетов на единицу продукции затраты разделяют на:
а)простые и комплексные;
б)основные и накладные;
 в)прямые и косвенные;
г)постоянные и сменные.
	

	3
	Прибыль как экономическая категория - это:
а)источник доходов владельцев предприятия;
б)главная цель и результат деятельности предприятия;
 в)выручка от реализации продукции;
 г)основной источник поступлений в бюджет.
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
Налоги выполняют функции:
1.Фискальную, контрольную..
2.Распределительную, регулирующую, стимулирующую.
3.Распределительную, стимулирующую, фискальную.
4.Фискальную, регулирующую, контрольную.

	

	5
	Финансовая система — это:
1.Контроль со стороны общества за финансовой деятельностью государства.
2.Совокупность финансовых методов и форм, инструментов и рычагов влияния на социально-экономическое развитие общества.
3.Совокупность относительно отделенных форм финансовых отношений.
4.Денежно-кредитный механизм.
	




	6
	Налоговая ставка характеризуется как:
1.Сумма налога, определенная к уплате в бюджет.
2.Законодательно установленный размер налога на единицу объекта налогообложения.
3.Сумма, фактически уплаченная в бюджет.
4.Процентная ставка, за которой определяется сумма отчислений к уплате в местный бюджет.
	

	7
	МДК 02.03  Маркетинг
К каналам личной коммуникации можно отнести:
а) общение одного лица с аудиторией;
б) прямую почтовую рекламу;
в) рекламу по телевидению;
г) печатную рекламу.
	



	8
	В случае распространения информации по каналам неличной коммуникации отсутствует:
а) обратная связь;
б) специфическая атмосфера;
в) внушение;
г) чувство уверенности.
	



	9
	На этапе роста затраты на маркетинг:
а) относительно высокие;
б) сокращаются;
в) низкие.
	

	

10.
	
Что является главным в определении маркетинг:
а) сбыт товара;
б) снижение издержек производства;
в) удовлетворение потребностей потребителей;
г) установление цены товара;.
	





























Исходные данные к билету № 18

                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 

	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Какие факторы влияют на величину прибыли от реализации:
а) себестоимость реализованной продукции, объем реализации, цены на реализованную продукцию, прибыль за акциями и ценными бумагами;
б)выручка от реализации, ассортименты и структура произведенной продукции, цены на реализованную продукцию;
в)себестоимость реализованной продукции, уровень цен, ассортименты реализованной продукции;
г)объем реализации, ассортименты и структура реализованной продукции, себестоимость реализованной продукции, цены на реализованную продукцию?
	



	2
	Ликвидность - это:
а)возможность ликвидации предприятия;
б)возможность за счет превращения активов в денежную форму своевременно ликвидировать обязательство предприятия;
в)необходимость ликвидировать предприятия;
 г)наличие у предприятия средств и эквивалентов, достаточных для расчетов из кредиторской задолженности, которая нуждается в немедленном погашении.
	

	3
	Что такое экономический анализ как самостоятельная наука:
 б)система обобщающих показателей хозяйственной деятельности в пределах определенного предприятия ( фирмы);
 в)система хозяйственных процессов и явлений в пределах предприятий, производственных объединений;
 г)система методологических, методических и технических приемов, направленных на изучение деятельности промышленно-производственного персонала предприятия?.
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
К косвенным налогам принадлежат:
1. Акцизный сбор,  пошлина.
2. акцизный сбор, рентные платежи.
3. Акцизный сбор, государственная пошлина, налог с владельцев транспортных средств.
4. Плата за землю, налог с владельцев транспортных средств, подоходный налог 

	

	5
	Акцизный сбор характеризуется как:
1.Прямой налог, который вносится в цену товаров.
2.Налог из высокорентабельных и импортных товаров.
3.Косвенный налог на высокорентабельные и монопольные товары, который вносится в цену этих товаров.
4.Прямой налог из подакцизных товаров.

	




	6
	Налоговая ставка характеризуется как:
1.Сумма налога, определенная к уплате в бюджет.
2.Законодательно установленный размер налога на единицу объекта налогообложения.
3.Сумма, фактически уплаченная в бюджет.
4.Процентная ставка, за которой определяется сумма отчислений к уплате в местный бюджет.
	

	7
	МДК 02.03  Маркетинг
В случае распространения информации по каналам неличной коммуникации отсутствует:
а) обратная связь;
б) специфическая атмосфера;
в) внушение;
г) чувство уверенности.
	



	8
	Исследование поведения людей в магазине предполагает следующую форму наблюдения?
а) полевую;
б) лабораторную;
в) кабинетную;
г) все ответы верны.
	



	9
	Что такое сегментирование рынка?
а) деление потребителей на однородные группы;
б) деление товара на однородные группы;
в) деление конкурентов на однородные группы;
г) все ответы верны.
	

	10.
	Реклама выступает как:
а) средство живого общения с покупателями;
б) способ диалога с аудиторией;
в) средство увещевания;
г) средство установления тесных контактов с потребителями.
	

























Исходные данные к билету № 19
                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 


	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Какие факторы влияют на изменения рентабельности единицы продукции?
1.Изменение объема и структуры реализованной продукции;
2.Изменение валовой прибыли;
3.Изменение себестоимости и продажной цены единицы продукции;
4.Изменение  выручки от реализации продукции
	



	2
	Методика вертикального анализа имущества предприятия предусматривает:
1. Сравнение данных на конец отчетного периода с данными на начало отчетного периода в разрезе отдельных составляющих частей;
2. Расчеты удельного веса отдельных частей имущества в общей валюте баланса и сопоставление полученных результатов
3. Отношение основных средств к оборотному капиталу
4 .Расчеты коэффициентов финансовой стойкости
	

	3
	Какие факторы влияют на изменение себестоимости единицы продукции?
1.Изменение объема производства;
2.Изменение суммы постоянных затрат;
3.Изменение сменных затрат;
4.Правильные ответы 1,2,3.
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
Термин"финансы" происходит от латинского "fіпапсіа", что переводится как:
1.Денежный поток.
2.Казна.
3.денежный платеж.
4.Финансовый платеж.
	

	5
	Функциями финансов есть:
1.Контрольная, экономическая, стимулирующая.
2.Распределительная, стимулирующая, воспроизводящая, регулирующая.
3.Распределительная, контрольная.
4.Фискальная, распределительная, регулирующая.
	




	6
	В зависимости от источников формирования, финансовые ресурсы делятся на:
1.Государственные и местные.
2.Централизованные и децентрализованные.
3.Внутренние и внешние.
4.Собственные и одолженные.
	

	7
	МДК 02.03 Маркетинг
К каналам личной коммуникации можно отнести:
а) общение одного лица с аудиторией;
б) прямую почтовую рекламу;
в) рекламу по телевидению;
г) печатную рекламу
	



	8
	К какой классификационной группе можно отнести хлеб и молоко, реализуемые населению?
а) товары импульсной покупки
б) товары особого спроса
в) товары постоянного спроса
г) товары предварительного выбора
д) товары пассивного спроса
	




	9
	Согласно теории мотивации Маслоу в первую очередь индивид желает удовлетворить:
а) потребность в любви;
б) потребность в безопасности;
в) физиологические потребности;
г) потребность в саморазвитии.
	

	10.
	Что является главным в определении маркетинг:
а) сбыт товара;
б) снижение издержек производства;
в) удовлетворение потребностей потребителей;
г) установление цены товара;
	



Исходные данные к билету № 20

                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 

	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Термин «анализ» означает:
а) изучение экономических явлений и процессов, которые осуществляются на предприятии;
б) оценку экономических результатов работы;
в) выявление резервов производства;
г) размежевание явления, которое анализируется, на отдельные составу части с целью их изучение.
	



	2
	Что является задачей экономического анализа:
а) системный анализ показателей производственных мощностей и их использование;
б) комплексное системное изучение деятельности предприятия с целью выявления резервов производства и их использование;
в) изучение условий принятия управленческих решений;
г) исследование производственно-хозяйственной деятельности в пределах предприятия для слаженного управления определенным предприятием и принятие управленческих решений?
	

	3
	Причина, которая влияет на определенный результат (следствие) это:
а) резерв;
б) индукция;
в) фактор;
г) дедукция.
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
Функциями финансов есть:
1. контрольная, экономическая, стимулирующая.
2. распределительная, стимулирующая, воспроизводящая, регулирующая.
3. распределительная, контрольная.
4. фискальная, распределительная, регулирующая.
	

	5
	В зависимости от источников формирования, финансовые ресурсы делятся на: 
1. государственные и местные.
2. централизованные и децентрализованные.
3. внутренние и внешние.
4. собственные и одолженные.
	




	6
	В которых формах осуществляется финансовый контроль?
1. документальные проверки и ревизии.
2. тематические обследования и наблюдения.
3. предыдущий, текущий, следующий.
4. внешний и внутренний.
	

	7
	МДК 02.03 Маркетинг
Главное отличие пропаганды от рекламы в:
а) ее платности;
б) ее личном  характере;
в) ее общественном  характере;
г) она не оплачивается.
	



	8
	Комплекс маркетинговых коммуникаций состоит из:
а) пяти элементов;
б) шести элементов;
в) девяти элементов;
г) трех элементов.
	



	9
	К какому критерию сегментирования относится формирование сегмента по составу семьи:
а) географическому;
б) демографическому;
в) поведенческому;
г) психографическому;
	

	10.
	Обязательным элементом процесса коммуникации должен быть:
а) реклама;
б) стимулирование сбыта;
в) обратная связь;
г) все перечисленные.
	




Исходные данные к билету № 21


                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 

	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Как определить коэффициент ритмичности выпуска продукции:
а) отношением фактического выпуска к плановому;
б) отношением объема недовыполнения плана к плановому выпуску;
 в)отношением фактического выпуска, но не выше плана, за декадами к плановому объему выпуска продукции за месяц;
г) отношением фактического выпуска в пределах плана за декадами к фактическому выпуску за месяц?
	



	2
	Как анализируется структура промышленно-производственного персонала:
а)сопоставлением фактической частицы каждой категории персонала с плановой;
б)сопоставлением фактической частицы каждой категории персонала с плановой и фактической за прошлый отчетный период;
в)сопоставлением фактической частицы рабочих в общей численности персонала за ряд отчетных периодов с плановыми;
 г)отношением чрезмерного числа работников к средней по списку численности?
	

	3
	Какие факторы влияют на производительность одного работника:
а)объем производства продукции и численность работников;
б)численность рабочих и отработанный ими время;
в)изменение частицы рабочих в общей численности персонала и их производительность;
г)соотношение между основными и вспомогательными рабочими?
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
Финансовое обеспечение осуществляется в таких формах:
1.Самофинансирование, кредитование, бюджетные ассигнования.
2.Кредитование и акционирование.
3.Самофинансирование, кредитование, бюджетные ассигнования и акционерный капитал.
4.Бюджетное финансирование и кредитования.
	

	5
	Финансовая система — это:
1.Контроль со стороны общества за финансовой деятельностью государства.
2.Совокупность финансовых методов и форм, инструментов и рычагов влияния на социально-экономическое развитие общества.
3.Совокупность относительно отделенных форм финансовых отношений.
4.Денежно-кредитный механизм.
	




	6
	В финансовой системе выделяют такие сферы финансовых отношений:
1.Государственные финансы и финансовый рынок.
2.Финансы субъектов хозяйствования и государственные финансы.
3.Международные финансы, государственные финансы, финансы субъектов хозяйствования, финансовый рынок.
4.Макро- и микроэкономика.
	

	7
	МДК 02.03  Маркетинг
В случае распространения информации по каналам неличной коммуникации отсутствует:
а) обратная связь;
б) специфическая атмосфера;
в) внушение;
г) чувство уверенности.
	



	8
	Рекламируя товар, продавец должен выступать с утверждениями относительно товара, которые:
а) немного преувеличивают его реальные свойства;
б) достоверно отражают его свойства;
в) не соответствуют его реальным свойствам;
г) менее всего расхваливают данный товар.
	



	9
	На этапе роста затраты на маркетинг:
а) относительно высокие;
б) сокращаются;
в) низкие.
	

	10.
	Реклама выступает как:
а) средство живого общения с покупателями;
б) способ диалога с аудиторией;
в) средство увещевания;
г) средство установления тесных контактов с потребителями.
	


























Исходные данные к билету № 22

                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 

	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Показатель фондоотдачи характеризует:
а)объем товарной продукции на 1 руб. основных производственных фондов;
б)уровень технической обеспеченности работы;
 в)удельные затраты основных фондов на 1 руб.реализованной продукции;
 г)количество оборотов оборотных денег.

	



	2
	Какими показателями характеризуется эффективность использования оборудования:
а)коэффициентом обновления;
б)коэффициентом изменяемости;
в)коэффициентом экстенсивного, интенсивного и интегрального использования; г)коэффициентом износа?
	

	3
	Причина, которая влияет на определенный результат (следствие) это:
а) резерв;
б) индукция;
в) фактор;
г) дедукция.
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
К финансовым ресурсам предприятия принадлежат:
1.Только собственный капитал.
2.Денежные фонды и часть денежных средств, которая используется в не фондовой форме.
3.Основные фонды и оборотные активы.
4.Только кредиты банков.

	

	5
	Финансовая система — это:
1.Контроль со стороны общества за финансовой деятельностью государства.
2.Совокупность финансовых методов и форм, инструментов и рычагов влияния на социально-экономическое развитие общества.
3.Совокупность относительно отделенных форм финансовых отношений.
4.Денежно-кредитный механизм.
	




	6
	Оборотные средства предприятия — это:
1.Предметы работы и затраты обращения.
2.Средства, авансированные в производственные оборотные фонды и фонды обращения.
3.Деньги в кассе, на текущих и валютных счетах, в расчетах.
4.Основной капитал.

	

	7
	МДК 02.03  Маркетинг
Исследование поведения людей в магазине предполагает следующую форму наблюдения?
а) полевую;
б) лабораторную;
в) кабинетную;
г) все ответы верны.
	



	8
	Способ связи с аудиторией, который характеризуется возможностью быстро получить информацию с небольшими затратами, это?
а) почта;
б) телефон;
в) интернет;
г) все ответы верны.
	



	9
	Что такое сегментирование рынка?
а) деление потребителей на однородные группы;
б) деление товара на однородные группы;
в) деление конкурентов на однородные группы;
г) все ответы верны.
	

	10.
	Рынок товаров потребительского назначения состоит из?
а)покупателей, приобретающих товары для личного пользования;
б) людей, приобретающих товары для личного пользования;
в)фирм - производителей товаров потребительского назначения;
г) компаний, которые приобретают товары для их последующей реализации.
	




























Исходные данные к билету № 23

                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 

	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Материалоотдача характеризует:
а)выход продукции на 1 руб. материальных затрат;
б)процесс переноса материальных затрат на себестоимость продукции, которая производится;
в)затраты всех видов материальных ресурсов на 1 руб. товарной продукции;
г)затраты материалов и сырье.
	



	2
	За образом вычисления в расчетов на единицу продукции затраты разделяют на:
а)простые и комплексные;
б)основные и накладные;
 в)прямые и косвенные;
г)постоянные и сменные.
	

	3
	Прибыль как экономическая категория - это:
а)источник доходов владельцев предприятия;
б)главная цель и результат деятельности предприятия;
 в)выручка от реализации продукции;
 г)основной источник поступлений в бюджет.
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
Налоги выполняют функции:
1.Фискальную, контрольную..
2.Распределительную, регулирующую, стимулирующую.
3.Распределительную, стимулирующую, фискальную.
4.Фискальную, регулирующую, контрольную.

	

	5
	Финансовая система — это:
1.Контроль со стороны общества за финансовой деятельностью государства.
2.Совокупность финансовых методов и форм, инструментов и рычагов влияния на социально-экономическое развитие общества.
3.Совокупность относительно отделенных форм финансовых отношений.
4.Денежно-кредитный механизм.
	




	6
	Налоговая ставка характеризуется как:
1.Сумма налога, определенная к уплате в бюджет.
2.Законодательно установленный размер налога на единицу объекта налогообложения.
3.Сумма, фактически уплаченная в бюджет.
4.Процентная ставка, за которой определяется сумма отчислений к уплате в местный бюджет.
	

	7
	МДК 02.03  Маркетинг
К каналам личной коммуникации можно отнести:
а) общение одного лица с аудиторией;
б) прямую почтовую рекламу;
в) рекламу по телевидению;
г) печатную рекламу.
	



	8
	В случае распространения информации по каналам неличной коммуникации отсутствует:
а) обратная связь;
б) специфическая атмосфера;
в) внушение;
г) чувство уверенности.
	



	9
	На этапе роста затраты на маркетинг:
а) относительно высокие;
б) сокращаются;
в) низкие.
	

	

10.
	
Что является главным в определении маркетинг:
а) сбыт товара;
б) снижение издержек производства;
в) удовлетворение потребностей потребителей;
г) установление цены товара;.
	





























Исходные данные к билету № 24

                               Часть А (теоретическая часть).
                               Выберите правильный ответ 

	1.
	МДК.02.02 «Анализ финансово-хозяйственной деятельности»
Какие факторы влияют на величину прибыли от реализации:
а) себестоимость реализованной продукции, объем реализации, цены на реализованную продукцию, прибыль за акциями и ценными бумагами;
б)выручка от реализации, ассортименты и структура произведенной продукции, цены на реализованную продукцию;
в)себестоимость реализованной продукции, уровень цен, ассортименты реализованной продукции;
г)объем реализации, ассортименты и структура реализованной продукции, себестоимость реализованной продукции, цены на реализованную продукцию?
	



	2
	Ликвидность - это:
а)возможность ликвидации предприятия;
б)возможность за счет превращения активов в денежную форму своевременно ликвидировать обязательство предприятия;
в)необходимость ликвидировать предприятия;
 г)наличие у предприятия средств и эквивалентов, достаточных для расчетов из кредиторской задолженности, которая нуждается в немедленном погашении.
	

	3
	Что такое экономический анализ как самостоятельная наука:
 б)система обобщающих показателей хозяйственной деятельности в пределах определенного предприятия ( фирмы);
 в)система хозяйственных процессов и явлений в пределах предприятий, производственных объединений;
 г)система методологических, методических и технических приемов, направленных на изучение деятельности промышленно-производственного персонала предприятия?.
	

	4
	МДК. 02.01 Финансы, налоги и налогообложение
К косвенным налогам принадлежат:
1. Акцизный сбор,  пошлина.
2. акцизный сбор, рентные платежи.
3. Акцизный сбор, государственная пошлина, налог с владельцев транспортных средств.
4. Плата за землю, налог с владельцев транспортных средств, подоходный налог 

	

	5
	Акцизный сбор характеризуется как:
1.Прямой налог, который вносится в цену товаров.
2.Налог из высокорентабельных и импортных товаров.
3.Косвенный налог на высокорентабельные и монопольные товары, который вносится в цену этих товаров.
4.Прямой налог из подакцизных товаров.

	




	6
	Налоговая ставка характеризуется как:
1.Сумма налога, определенная к уплате в бюджет.
2.Законодательно установленный размер налога на единицу объекта налогообложения.
3.Сумма, фактически уплаченная в бюджет.
4.Процентная ставка, за которой определяется сумма отчислений к уплате в местный бюджет.
	

	7
	МДК 02.03  Маркетинг
В случае распространения информации по каналам неличной коммуникации отсутствует:
а) обратная связь;
б) специфическая атмосфера;
в) внушение;
г) чувство уверенности.
	



	8
	Исследование поведения людей в магазине предполагает следующую форму наблюдения?
а) полевую;
б) лабораторную;
в) кабинетную;
г) все ответы верны.
	



	9
	Что такое сегментирование рынка?
а) деление потребителей на однородные группы;
б) деление товара на однородные группы;
в) деление конкурентов на однородные группы;
г) все ответы верны.
	

	10.
	Реклама выступает как:
а) средство живого общения с покупателями;
б) способ диалога с аудиторией;
в) средство увещевания;
г) средство установления тесных контактов с потребителями.
	











